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»XIX wiek byt wiekiem imperiow, wiek XX — wiekiem panstw, a wiek XXI
bedzie wiekiem miast” — stwierdzil Wellington E. Webb, burmistrz Denver. I za-
pewne miat sporo racji, gdyz na poczatku obecnego stulecia liczba mieszkancow
miast przekroczyta liczbe oséb zyjacych na terenach wiejskich. Wedtug szacun-
kéw do miast co dzien przeprowadza si¢ 180 tys. 0sob, co roku zas — 60 min
w skali globu. Juz 22 miasta liczg wiecej niz 10 mln mieszkancow. Przysztos§¢
nalezy wigc do smart cities (konferencja ,,Bramy kraju”, ktora odbyta si¢ 22 li-
stopada 2012 r. na Stadionie Narodowym w Warszawie).

Juz sam tytul omawianej monografii jest inspirujacy i na czasie, kiedy to nie
ma dziedziny, do ktérej inteligentne rozwigzania nie przenikatyby z otaczajgcej
nas rzeczywistosci. Autorka, Joanna Bach-Gtowinska, wyjasnia, ze trzeci wy-
miar innowacji to nowa kultura czlowieka umieszczonego w inteligentnej prze-
strzeni. Nalezy to rozumie¢ w ten sposob, ze kreatywno$¢ cztowieka w stosunku
do otaczajacej go rzeczywistosci i ta w wymiarze materialnym sg wzajemnie ze
soba powigzane i wzajemnie na siebie oddziatuja.

W zwiazku z powyzszym nasuwa si¢ pytanie: dlaczego inteligentna przestrzen
to wlasnie trzeci wymiar innowacji? Odpowiedz na nie w treSci monografii jest
nieco rozproszona. Stad krotka synteza wyjasniajaca ten problem sporzadzona na
podstawie recenzowanego dzieta. Pierwszy wymiar innowacji ma forme¢ dyna-
micznego procesu, w ktorym nowe technologie zastgpuja stare. Drugi wymiar do-
tyczy wzrostu satysfakcji klienta poprzez ciagte doskonalenie jakos$ci wyrobu czy
ustugi. Z kolei trzeci wymiar innowacji jest konsekwencja funkcjonowania ludzi
i organizacji w kontekscie ich relacji spotecznych z otoczeniem. Potwierdzaja to
takze badania nad klasa kreatywna i kompatybilnymi czynnikami rozwoju jedno-
stek terytorialnych rozumianych wielowymiarowo i jednoczes$nie inteligentnie.
Czynniki te identyfikowane sg jako 3 x T, tj.: technologia, talent i tolerancja.

Konstrukcja recenzowanej pracy jest nastepujaca. W rozdziale pierwszym pt.
»ldee inteligentnego rozwoju i inteligentnego miasta jako wymiar innowacyj-
nosci” Autorka wskazuje, ze wymiar innowacyjnosci jest pochodng zréwnowa-
zonego rozwoju, uzupelionego partycypacja, technologiami informacyjnymi,
planowaniem zintegrowanym i tzw. zielong gospodarka, co prowadzi do inteli-
gentnego miasta.

Jako czynniki rozwoju inteligentnego miasta wymieniono tu:

+ zatrudnienie dostosowane do globalnej i lokalnej komplementarnosci;
* bazg rozwojowa opartg na mobilnosci i nowoczesnych technologiach posrodo-
wiskowych z optymalizacjg proceséw urbanizacyjnych;
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* komplementarne korzysci miejsca bazujgce na proekologicznych technolo-
giach i tzw. czynnikach migkkich osadzonych w lokalnym $rodowisku;
» zasoby wiedzy w postaci inteligentnej spotecznosci.

W rozdziale tym odnajdujemy rekomendacj¢ inteligentnego rozwoju i plano-
wania zintegrowanego jako instrumentéw odnowy przestrzeni miejskiej. W osta-
tecznej konkluzji Autorka dochodzi do wniosku, ze wspotczesne miasta stajg si¢
bardziej wydajne i transparentne w zarzadzaniu, a interaktywny udzial miesz-
kancow w zyciu miasta dokonuje si¢ w czasie rzeczywistym dzigki stosowaniu
technologii teleinformatycznych.

W rozdziale drugim zatytulowanym ,,Zalecenia strategii Europa 2020 w kon-
tek$cie zréznicowania rozwoju miast europejskich” zaznaczono, ze miasta UE
staja przed wyzwaniami:

* naturalnymi (zmiany klimatyczne, dostep do energii);
» gospodarczymi (wspolzawodnictwo Azji, Ameryki, Europy);
* spotecznymi (starzenie si¢ spoteczenstwa, fale migracji).

Odpowiedzig na te wyzwania jest w wymiarze europejskim polityka spojno-
$ci. W zwigzku z tym miasto powinno by¢ zaplanowane tak, by moglo sprosta¢
tworzeniu przyjaznego klimatu do zycia dla ludzi, a jego rozw6j powinien by¢
ukierunkowany i kontrolowany.

Z kolei w rozdziale trzecim poddano analizie procesy suburbanizacji miast
zachodnioeuropejskich i polskich. Wynika z niej, ze procesy te sg nieuchronne
bez wzgledu na ich lokalizacje geograficzng. Konczac rozwazania na ten temat,
Autorka stawia wazne pytania, ktore moga by¢ przedmiotem dalszych badan:
Dlaczego ludzie mobilni, w tym przedstawiciele klasy kreatywnej, rozwazaja
zycie poza miastem? Czy jakos$¢ zycia w srodowisku zamieszkania jest kluczo-
wa z punktu widzenia wspolczesnego cztowieka? Jaki wptyw na srodowisko ze-
wnetrzne ma innowacyjno$c?

Rozdziat czwarty podejmuje problematyke innowacyjnosci w przestrzeni
miejskiej. Jest to unijna strategia wzrostu na najblizsze dziesi¢ciolecie zawarta
w Europie 2020 i dlatego wazna. W zmieniajacym si¢ $wiecie UE potrzebna jest
inteligentna i zrownowazona gospodarka sprzyjajaca wiaczeniu spotecznemu.
Autorka odwotuje si¢ do tzw. diamentu innowacyjnosci (zob. Darso 2003), ktory
pokazuje umowna przestrzen miedzy parametrami takimi jak: relacje i pomysty
oraz ignorancja i wiedza, a takze do piramidy potrzeb Maslowa w podejsciu tra-
dycyjnym (zob. Maslow 1943) i nowoczesnym (zob. Riisom, Sorensen 2009),
w ramach ktérych operuje si¢ podczas dynamicznego procesu innowacji.

I wreszcie, rozdziat pigty traktuje o nowej idei inteligentnej przestrzeni pobu-
dzenia kreatywnosci w przestrzeniach miejskich. Cho¢ nie kazda osoba ma pre-
dyspozycje do kreatywnosci, to mozna j3 stymulowac przez odpowiednie dziata-
nia. Sprawdzenie, czy wskazane dzialania dotyczace przestrzeni miejskiej mozna
odnalez¢ w dzisiejszych miastach europejskich czy w procesach inteligentnego
rozwoju promowanego w strategii Europa 2020, pozwoli ostatecznie zweryfiko-
wacé przydatnos¢ idei inteligentnej przestrzeni do pobudzenia innowacyjnosci.

Monografia opatrzona jest przedmowa Prezydenta Miasta Gdanska, ktory
wskazuje, ze w zarzadzaniu nowoczesnym miastem nalezy odpowiedzialnie
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gospodarowaé zasobami srodowiska, koordynowa¢ wdrazanie nowych techno-
logii w ciggtej wspolpracy spoleczenstwa, swiata nauki i biznesu oraz wplywac
na innowacyjno$¢ swoich mieszkancow. Tyle przestanie praktyka, ktory od kilku
kadencji z powodzeniem zarzadza metropolig.

We wprowadzeniu na s. 19 Autorka stawia teze, ze o inteligentnej przestrzeni
jako trzecim wymiarze innowacyjnosci mozna moéwié, gdy tacznie zachodza trzy
nastepujace przestanki emocjonalne:

* odczuwanie wczesniejszych potrzeb cztowieka jako klienta i konsumenta jest
spetnione;

» cztowiek czuje konieczno$¢ wspotodczuwania w stosunku do otaczajacej go
rzeczywistosci;

* pobudzane sg wewnetrzne predyspozycje cztowieka do kreatywnosci.

Poddajac refleksji wywody zawarte w powyzszym omowieniu, nalezy postawi¢
pytanie: wizja czy rzeczywisto$¢? Obecnie bardzo czgsto styszymy o inteligent-
nych miastach, efektywnych rozwigzaniach dla obszaréw miejskich, mozliwych
oszczednosciach oraz poprawie jakosci zycia obywateli. W zwigzku z tym nasu-
wajg si¢ bardziej konkretne pytania: Jakie nalezy podja¢ dziatania, aby miasto
stato si¢ inteligentne? Gdzie sa ryzyka, a gdzie materialne korzys$ci? Ile potrzeba
czasu, aby pokazac t¢ inteligencj¢ mieszkancom? Musimy pozna¢ odpowiedzi na
te pytania, aby rozpocza¢ budowe zmierzajacg w kierunku inteligentnego miasta.
Zastandwmy si¢ zatem, jakie sa konkretne oczekiwania z tym zwigzane.

Po pierwsze, oszczednosci finansowe osiggane poprzez efektywne innowacyj-
ne rozwigzania oraz zoptymalizowane zarzadzanie ustugami komunalnymi.

Po drugie, poprawa wygladu naszych miast dzigki zastosowaniu takich roz-
wigzan, jak wymiana o$wietlenia ulicznego zmierzajaca do oszczednos$ci energii
w zwigzku z wykorzystaniem technologii LED, ponadto uksztaltowanie kraj-
obrazu, dobrze realizowane funkcje sprzatania ulic, efektywne utrzymanie drog
1 staranny odbiér odpadow.

Po trzecie, wzrost zatrudnienia, zapewnienie jego trwalosci poprzez zawiera-
nie dlugoterminowych umow oraz spetnianie obowiazku poprawy aktywizacji
mlodych 0s6b znajdujacych si¢ w trudnej sytuacji.

Po czwarte, interakcje z mieszkancami dzigki komunikacji w czasie rzeczy-
wistym z wykorzystaniem popularnych smartfonow, informowanie w czasie rze-
czywistym stuzb utrzymania miasta o wszelkich problemach w nim wystepu-
jacych. Zaangazowanie mieszkancoéw jest bardzo wazne, poniewaz umozliwia
poznanie ich faktycznych odczu¢.

Po piate, wykorzystanie alternatywnych zrdédel energii i transportu (energia
z pozyskiwania odpadow, srodki transportu napedzane inaczej niz za pomoca
tradycyjnych paliw).

Po szoéste, pozyskanie inwestorow prywatnych do wspdlpracy w ramach pro-
jektow diugoterminowych, w celu uzyskania pomocy we wdrozeniu powyzszych
planéw oraz zminimalizowania finansowania zapewnionego przez samorzady lo-
kalne, co wplynie na poprawe struktury budzetéw naszych miast.

Po siédme, otwarcie naszych miast na t¢ samg jakos$¢ ustug, jaka zaobser-
wowano w wiodacych miastach Europy Zachodniej, takich jak Londyn czy
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Birmingham w Wielkiej Brytanii, gdzie prowadzony jest szeroki monitoring
z wykorzystaniem wskaznikow efektywno$ci. Aby zrozumie¢, gdzie leza po-
tencjalne oszczednosci, wystarczy analiza r6znych ustug $wiadczonych na rzecz
miasta.

Przed polskimi miastami stoi ogromne wyzwanie polegajace na doscignieciu
przynajmniej europejskiej czotdwki inteligentnych miast. Mamy nadzieje, ze
okazja ku temu begdzie w okresie nowego programowania unijnego na lata 2014—
2020. Co do zasady Bruksela ma wspiera¢ przede wszystkim innowacje i przed-
siebiorczo$¢. To oznacza, ze mniej pieniedzy pojdzie w ,,beton”. Jak zauwazaja
eksperci, w najblizszych wyborach samorzadowych 2014 r. mieszkancy nie beda
moze az tak rozlicza¢ dotychczasowych wlodarzy z inteligentnych rozwigzan,
ktore gmina wdraza badz nie. Ale w ciagu kilku lat ten aspekt moze si¢ sta¢ decy-
dujacy. Dlatego samorzady powinni na powaznie podej$¢ do tematu smart cities
i na biezgco wyszukiwa¢ mozliwos$ci sfinansowania takich przedsiewzigé¢, gdyz
w opinii ekspertow inteligentne miasta przynosza dwie podstawowe korzysci —
wzrasta jakos¢ zycia, a rOwnoczesnie malejg jego koszty.

Monografia Inteligentna przestrzen. Trzeci wymiar innowacyjnosci nie nalezy
do tatwych w odbiorze, gdyz zawiera sporo uogdlnien i specjalistycznego stow-
nictwa. Z tego wzgledu, cheac utatwic lekture, Autorka zamiescita stownik pojeé
wystepujacych w opracowaniu. Ksiazka skierowana jest do pracownikow admi-
nistracji rzadowej i samorzadowej zajmujacych si¢ wprowadzaniem zalecen stra-
tegii Europa 2020 oraz praktykow projektujacych w przestrzeni publicznej. Moze
réwniez zainteresowac pracownikéw naukowych zajmujacych si¢ regionalistyka
i planowaniem przestrzennym miast.
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