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Ludzie bowiem mogq zamyka¢ oczy na wielkosé¢, na
groze, na pickno. 1 mogq zamyka¢ uszy na melodie
albo batamutne stowa. Ale nie mogq uciec przed
zapachem. Zapach bowiem jest bratem oddechu.
Zapach wnika do ludzkiego wnetrza wraz z odde-
chem i ludzie nie mogq si¢ przed nim obronié, jezeli
cheq zy¢.

Patrick Siiskind, Pachnidto (2006, s. 157)

MIEJSKIE PACHNIDLO.
FRAGMENTACJA I PRYWATYZACJA PRZESTRZENI
W PERSPEKTYWIE OSMOSOCJOLOGICZNEJ

Z wszystkich pigciu zmystow, ktorymi dysponuje cztowiek, to wlasnie zmyst wzroku i dotyku
zapewniaja najlepszy oglad przestrzeni i wszelkich zjawisk, jakie w niej zachodza. Duzo trudniej
poznawac przestrzen za pomoca stuchu a juz catkiem niemozliwe wydaje si¢ smakowanie prze-
strzeni, nawet jezeli jest to przestrzen catkowicie ucztowieczona. Rowniez zmyst wechu mogtby
si¢ wydawac zupetnie bezuzyteczny w percepcji przestrzeni ze wzgledu na swoja ulotnosé, tymcza-
sowos$¢. A jednak zapach przestrzeni, gdy skoncentrowac sig na nim, jest czasem bardziej charakte-
rystycznym landmarkiem anizeli niejeden budynek czy droga. Stad przyjecie perspektywy osmoso-
cjologicznej wydaje sig¢ potrzebne dla petniejszej analizy i interpretacji dynamiki przestrzeni.

Przedmiotem obserwacji i analizy w niniejszym studium stana si¢ zapachy wybranych prze-
strzeni miejskich i podmiejskich starego regionu przemystowego. Jaka mieszanka aromatdéw
stanowi miejskie pachnidto? Z jednej strony kuszaca won prywatnych przestrzeni publicznych,
sztucznie aromatyzowanych perfumami i od§wiezaczami powietrza, z drugiej — fetor zaniedbanych
oficyn i podworek, smrod osiedlowej budki z piwem i ekskluzywny bukiet koniaku w hotelowym
barze, telluryczne wyziewy hatd i won sosnowych lasow.

Te bieguny zapachowe coraz wyrazniej, co postaramy si¢ pokaza¢, wpltywaja na fragmentacjg
i prywatyzacj¢ miejskich przestrzeni. Na terenie starego regionu przemystowego repertuar zapa-
chow jest tylez bogaty, co istotny dla powstawania coraz wyrazniejszych granic w przestrzeni.

1. Wprowadzenie, czyli zapach miejskiej przestrzeni

Bogactwo, jakie niosa ze soba zapachy, i sfera, ktora podlega ogladowi za po-
moca zmyshu wechu, sa niezmierzone. Po pierwsze ze wzgledu na swojq ulotnosc,
po drugie — na ciagte stawanie si¢ w toku percepcji i interpretacji. Z wszystkich
pigciu zmystow, ktorymi dysponuje cztowiek, w pierwszych skojarzeniach jedy-
nie zmysly wzroku i dotyku najlepiej umozliwiaja, mimo swojej ograniczonosci,

* Instytut Socjologii Uniwersytetu Slaskiego, Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej
w Warszawie. )
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oglad przestrzeni i zjawisk, jakie w niej zachodza. Duzo trudniej poznawac prze-
strzen za pomoca stuchu, a juz niemozliwe wydaje si¢ smakowanie przestrzeni,
nawet jezeli jest to przestrzen catkowicie ucztlowieczona. Rowniez zmyst wechu,
ktéry umozliwia rozpoznawanie zapachow, moglby si¢ wydawac zupetie bez-
uzyteczny w percepcji przestrzeni ze wzgledu na swoja ulotno$¢, tymczasowosc.
A jednak zapach przestrzeni, gdy skoncentrowac si¢ na nim, jest czasem bardziej
charakterystycznym wyznacznikiem anizeli niejeden budynek czy droga. Stad
przyjecie perspektywy osmosocjologicznej wydaje si¢ potrzebne dla petniejszej
analizy 1 interpretacji dynamiki przestrzeni.

Przedmiotem obserwacji i analizy w niniejszym studium stana si¢ zapachy wy-
branych przestrzeni miejskich i podmiejskich starego regionu przemystowego.

Jakie aromaty stanowia miejskie pachnidto?

Z jednej strony kuszaca won prywatnych przestrzeni publicznych, sztucznie
aromatyzowanych perfumami i od§wiezaczami powietrza, z drugiej fetor zanie-
dbanych oficyn i podworek, smrod osiedlowej budki z piwem i ekskluzywny
bukiet koniaku w hotelowym barze, telluryczne wyziewy hatd i won sosnowych
lasow. Te bieguny zapachowe coraz wyrazniej, co artykut ma pokazaé, wptywaja
na fragmentacj¢ i prywatyzacj¢ miejskich przestrzeni.

Na terenie starego regionu przemystowego repertuar zapachow jest tylez bo-
gaty, ile istotny dla powstawania coraz wyrazniejszych granic w przestrzeni.
Lacinskie stowo fragmentum oznaczajace okruch $wietnie oddaje istot¢ aroma-
tycznych podziatow przestrzeni. Kruche i ulotne, ale coraz cz¢sciej wptywajace
na tozsamo$¢ miejsca i ludzi z nim zwiazanych, dlatego tez warte socjologiczne;j
refleksji.

2. Potega wechu

Ludzkie powonienie i mozliwo$ci zmystowe cztowieka w percepcji i kate-
goryzacji zapachow dlugo byly lekcewazone. Ludzie w poréwnaniu z wigkszo-
$cig zwierzat maja ograniczone mozliwosci wykrywania, a przede wszystkim
odrézniania woni. Wielu badaczy przez lata uwazato wech i smak za zmysty
o mniejszym znaczeniu dla cztowieka. Z cata pewnoscia ludzie wraz z kregow-
cami nadrzewnymi i latajacymi zaliczaja si¢ do istot mikrosomatycznych, czyli
o ograniczonych zdolnosciach wechowych. Zupehie inaczej wech wykorzystuja
stworzenia makrosomatyczne, czyli te, u ktorych jest on zmystem dominujacym.
Mato kto wie, ze cztlowiek dysponuje pigcioma milionami komérek czutych na
zapachy i tylko czgs¢ powietrza poddana jest osmologicznej kontroli. Przecigtny
mieszkaniec ziemi odrdznia kilka, maksymalnie kilkanascie tysigcy nut zapacho-
wych (Brzezicha, Lisiecki 1989, s. 28). Tylko wyrafinowane rosy, a jest ich nie
wigcej niz tuzin, zatrudnione w przemysle perfumeryjnym czy przy produkcji
wina, identyfikuja ponad 30 tysiecy woni'. Liczb tych w zaden sposob nie da sig
porowna¢ do mozliwos$ci, ktorymi obdarzone zostaty psy. Zbadano na przyktad,

I http:/www.antoranz.net/ CURIOSA/Z-BIOL.OG.HTM.
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ze pies jest w stanie odrozni¢ ponad 500 tysiecy zapachéw?. Kynolodzy twierdza
nawet, ze psia czulo$¢ na zapachy jest 11 500 razy wyzsza niz u przecigtnego
cztowieka. Mistrzem i niezréwnanym tropicielem jest Bloodhound, ktory moze
podja¢ wechowy trop nawet po dwoch tygodniach i podazac po sladzie az 220
kilometrow. Nic zatem dziwnego, ze wyéwiczone czworonogi pracuja nie tylko
w mySlistwie, ale przede wszystkim w ratownictwie, w stuzbach sledczych, przy
przeszukiwaniu ruin i lawin $nieznych, w odszukiwaniu zwlok ludzkich. Sa takze
nieocenionymi towarzyszami osob chorych i niewidomych.

Czworonogi potrafia zdefiniowa¢ stan emocjonalny cztowieka poprzez od-
roéznianie zapachdéw wydzielanych przez gruczoty potowe. Specjalisci pracujacy
z psami uwazaja, ze podwyzszony poziom adrenaliny u cztowieka wywotuje tzw.
zapach strachu, ktéry moze zmieni¢ osobniczy zapach cztowieka i zaniepokoic
psa. Pies tropiciel wie, kiedy zbliza si¢ atak epilepsji, kiedy kipi w nas gniew.
Te niepowtarzalne zdolnosci docenita polska policja, w tym takze Centralne
Laboratorium Kryminalistyczne, ktore coraz czesciej przy wykorzystaniu pracy
psow-kiperow (tropiacych) stosuje metod¢ osmologiczng w wykrywaniu prze-
stepstw. W koncu 2006 r. jednostki organizacyjne policji posiadaty ogétem 257
psow stuzbowych zaangazowanych w technikach kryminalistycznych, w tym: do
badan osmologicznych — 99, wyszukujacych zapachy narkotykéw — 144, wyszu-
kujacych zapachy zwtok ludzkich — 14 (Materiaty... 2007). Polska moze poszczy-
ci¢ si¢ najwigkszymi sukcesami w rozwoju wiedzy osmologicznej na §wiecie. Co
prawda to Amerykanie pierwsi zaczgli tresowac pszczoly i karaluchy do wykry-
wania tadunkoéw wybuchowych, ale stosuja metode osmologiczna na znacznie
mniejsza skale niz Polacy. W 2006 r. badania osmologiczne w skali catego kraju
byty wykonywane na biezaco. Eksperci osmologii laboratoriow kryminalistycz-
nych wykonali tacznie 1372 ekspertyzy osmologiczne; $rednio w kraju w tymze
roku wykonywano miesigcznie 114 ekspertyz. Badaniom poddano tacznie 2730
materiatow dowodowych i 3197 materialdow poréwnawczych pobranych od po-
dejrzanych lub oskarzonych (Materiaty... 2007).

Warto wspomnie¢, ze zdolnosci makrosomatyczne pséw coraz powszechniej
wykorzystuje rowniez medycyna, gdyz najnowsze do$§wiadczenia daja mocna
podstawe do docenienia roli psiego wechu w wykrywaniu nowotwordéw. W Polsce
nad metoda biodetekcji pracuje Tadeusz Antoni Jezierski z Zaktadu Zachowania
si¢ Zwierzat Instytutu Genetyki i Hodowli Zwierzat PAN w Jastrzgbcu. Warto
rowniez wiedzie¢, ze potgznym wechem charakteryzuja si¢ stonie i rekiny, kto-
re sa szczegblnie wrazliwe na zapach i smak krwi. Moga wykry¢ jej obecnos$c
w roztworze wodnym, w ktorym krew bedzie stanowita jedna milionowa czgsc.
Oznacza to mniej wiecej jedna krople krwi na 115 litrow wody®. Cziowiek nie
posiada takich zdolnosci, a jednak rola wechu jest w jego zyciu, zwlaszcza w zy-
ciu spolecznym, jest niezmiernie wazna. Jako pierwsi docenili rol¢ zapachow
psychologowie, ktorzy zdajac sobie sprawg z tego, ze wrazenia wechowe sa

2 Mozna si¢ spotkaé z opiniami, ze pies rozroznia nawet 600 tysiecy zapachow.
3 http://zwierzeta-swiata.webpark.pl/index2.html.
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w pierwszych skojarzeniach mniej istotne niz wzrokowe i shuchowe, nie mogli
pozosta¢ obojetni na inne zjawiska, ktore wiazaty si¢ z ludzkim wechem. Przede
wszystkim zauwazono, ze we¢ch moze rowniez u cztowieka nabra¢ wigkszego
znaczenia, np. w warunkach dysfunkcji innego zmystu. Poddawani badaniom lu-
dzie niewidomi kompensuja bardzo czgsto swoj brak nie tylko zmystem dotyku,
lecz takze wechu. Mozliwosci wechowe 1 wplyw zapachdéw na zycie czlowieka
ciagle pozostaja nie do konca odkryte, ale budza coraz wigksze zainteresowanie
naukowcow réznych dyscyplin. Ich starania docenit Komitet Noblowski, ktory
wlasnie za odkrycie dokonane przez naukowcow tropiacych wegchowe mozliwo-
$ci cztowieka przyznat nagrode w dziedzinie medycyny i fizjologii w 2004 roku.
Dwoje amerykanskich naukowcow, Richard Axel i Linda B. Buck, przeprowa-
dzito bardzo ztozone i dlugotrwate eksperymenty, ktore pozwolity lepiej poznaé
zmyst powonienia u cztlowieka (Abbott 2004). Ci, ktérzy badaja mozliwosci ol-
faktoryczne, wiedza od dawna, ze ograniczone mozliwo$ci czlowieka w tej sfe-
rze wynikaja przede wszystkim z syntezy sygnatow, ktore do niego docieraja.
Przetwarzanie zapachéw na poziomie kory mozgowej ma charakter syntetyczny,
co oznacza, ze kodujemy zapachy jako calosciowe obiekty. Ludzie nie sa wigc
wlasciwie w stanie rozrozni¢ sktadnikoéw zapachow, gdy jest ich wigcej niz dwa
(Czerniawska, Czerniawska-Far 2007, s. 10). Na tej niesamowitej zdolnosci ka-
rier¢ zbudowat Jean Baptiste Grenouille — bohater bestsellera Patricka Siiskinda
Pachnidto. Wspomnijmy, ze sam nie wydzielat Zadnej woni. Rozumujac filozo-
ficznie, mozna by zatem uzna¢, ze nie miat poczucia tozsamosci; by¢ moze ta
wlasnie przypadios¢ pozwolita mu na wyraziste czytanie wszystkich zapachow
Swiata takimi, jakie sa, jako fenomeny, bez nastawienia i wczesniejszej wiedzy.
O tesknocie za wykorzystaniem w bardziej aktywny sposob zmystu wechu przez
cztowieka swiadczy wielu literackich bohaterow, nie tylko opisany powyzej mor-
derca dziewic. Rowniez Heinrich Bo6ll uczynit bohaterem Zwierzen klowna czto-
wieka o nieprzecigtnej zdolnosci powonienia: ,,(...) oproécz melancholii i bélu
glowy mam jeszcze pewna niemal mistyczna wiasciwosé: czuje przez telefon za-
pach méwiacego (...). Bytem rozczarowany. Spodziewalem si¢ ustysze¢ tagodny
glos zakonnicy, poczu¢ zapach wodnistej kawy i zeschnigtego ciasta, tymczasem
zaskrzeczal gtos mezczyzny, tchnacy tak przenikliwym zapachem rozgotowane-
go grochu i kapusty, ze zaczatem kaszle¢. (...) Zapach kapusty dobrze znatem
z internatu. Jeden z tamtejszych ojcow thumaczyt nam kiedys, ze kapusta uwaza-
na jest za Srodek przytepiajacy zmystowos¢” (Boll 1968, s. 15, 99—-101).
Laureaci Nagrody Nobla za odkrycia zapachowe dowiedli, ze az 3% genow
u cztowieka jest odpowiedzialnych za regulacje zmystu powonienia. Okoto 1000
genow koduje za$ synteze biatek receptorowych dla substancji zapachowych
(Marchlewska-Koj...). Badacze przypuszczaja, ze tylko czgs¢ genow jest wyko-
rzystywana aktywnie, a tak duza liczba ogodlna genéw zwiazanych ze zmystem
wechu stanowi atawistyczny przezytek. Najsilniej wrazenia zapachowe wiaza si¢
z ludzka pamigcia. Wspomniani juz Richard Axel i Linda B. Buck, uzywajac
wyrafinowanych technik molekularnych, nakreslili kompletny obraz procesu per-
cepcji zapachu 1 wyjasnili, jak zapach przeksztatcany jest w sygnal w mozgu. Ich
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badania pozwolity zrozumie¢, dlaczego zapachy tak silnie przywotuja zdarzenia
z przesztosci. Naukowcy rozwiazali kombinatoryczny kod — proces przypomina-
jacy mieszanie kolorow na palecie — ktory pozwala nam rozpozna¢ i formowac
pamie¢ zwiazana z okoto 10 tysiacami roznych zapachow*. Ta zapachowa pamie¢
odgrywa ogromna role¢ w konstruowaniu wtasnej tozsamosci, tozsamos$ci miejsc
i stosunkow spotecznych. Stynny ,,efekt Prousta”, czyli przeniesienie si¢ za po-
moca zapachoéw do czaséw swojego dziecinstwa, to najbardziej znany przyktad
z literatury dowodzacy istnienia pamigci zapachowej. Zapachowe wspomnienia
wielokrotnie spotykamy w $wiatowej i krajowej prozie i poezji. Rowniez wspot-
czes$ni studenci zapytani o swoje wspomnienia zwigzane z tymi doznaniami chet-
nie chwytaja za piodro i dziela si¢ refleksjami, co bedziemy si¢ starali pokazac¢
W niniejszym artykule.

Dotychczasowe obserwacje, analizy i lektura istniejacych badan nie pozosta-
wiaja watpliwosci. Roli zapachu w zyciu czlowieka, a co za tym idzie, w zyciu
spolecznym nie mozna zakwestionowac. Prawdopodobnie jego prawdziwa sita
oddziatywania jest jeszcze nieodkryta, czgsto nieuswiadomiona badz po pro-
stu niemozliwa do zaobserwowania, ale warta pogtebionej refleksji, takze so-
cjologicznej. Odwolujac si¢ do fundatorow subdyscypliny socjologicznej, jaka
miataby by¢ socjologia zapachoéw, postaramy si¢ przedstawi¢ teoretyczne ramy
i mozliwosci wykorzystania tej perspektywy, zwlaszcza w dziedzinie socjologii
miasta.

3. Od bogactwa aromatéw do osmosocjologii

Poszukiwania zrodet namystu nad istota i rola wechu w zyciu cztowieka i spo-
feczenstw prowadza nas, prawie jak zawsze, do starozytnej Stagiry. Nie kto inny
bowiem, jak wielki Arystoteles z pieczolowito$cia godna zaangazowanego my-
sliciela jako pierwszy opisal swoje zapachowe dociekania. Byt pionierem w pro-
bie usystematyzowania bogactwa aromatow, ktore nas otaczaja, rozrézniajac za-
pach stodki, gorzki, ostry, szczypiacy i oleisty. Te podstawowe zapachy wedtug
Arystotelesa przybieraja bardziej szczegotowe nazwy od smakdw, ktorym towa-
rzysza. Smaki bowiem uwaza Stagiryta za bardziej rozpoznawalne niz zapachy
(Arystoteles 1972, s. 64-65). Podkreslajac utomnos¢ ludzka w zdolnosci rozroz-
niania zapachow, starozytny filozof zaznacza, ze cechy istotne zapachu sa duzo
mniej oczywiste niz cechy dzwigku czy koloru. To, co najistotniejsze dla badaczy
spotecznych, zamknat Arystoteles w podkresleniu korelacji, jaka nieodtacznie
istnieje pomigdzy odczuwaniem konkretnego zapachu a jednoczesnym odczuwa-
niem przykrosci lub przyjemnos$ci. Powiazat zatem konkretne stany emocjonalne,
ktorych doswiadcza cztowiek, z zapachem, jaki aktualnie odbiera. Wtasnie emo-
cje iich zaleznosci z odczuwanym zapachem sa dzi$ przedmiotem badan psycho-
logéw. Jesli chodzi o role wechu w zyciu cztowieka, to Arystoteles uwazat, ze
jest to zmyst najbardziej utomny i najnizszy wérdd ludzkich zmystéw. Znacznie

4 http:/www.racjonalista.pl/index.php/s,38/r,1/k,15.
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p6zniej bardziej nam wspotczesny Immanuel Kant rowniez odzegnywat si¢ od
zmystu powonienia. Umiescit go na samym dnie hierarchii zmystow, przypisu-
jac mu wyjatkowy subiektywizm i sktonno$¢ do przektamanego odbioru §wiata.
Kant wyraznie nie ufal temu sensorycznemu sposobowi poznawania §wiata przez
cztowieka, jaki oferuje powonienie (Grzybowska 2007). Nieco p6zniej Sigmund
Freud probowat thumaczy¢ mate zainteresowanie zmystem powonienia strachem
przed jego zwiazkiem z ukrytymi, nie§wiadomymi procesami $wiadomosci, czg-
sto zwiazanymi ze sferg erotyczna, a wigc okryta spotecznym tabu.

Jednym z pierwszych socjologdw, ktory zainteresowal si¢ proba wyjasnienia
roznych proceséw spotecznych za pomoca zmystow, byt wielki przedstawiciel
socjologii formalnej Georg Simmel. Niedoceniony w swoich czasach, zwracat
uwage na istotng rolg zmystow dla socjologii, stajac sie¢ zatozycielem waskiej
specjalizacji zwanej socjologia zmystow. Wsrod wrazen zmystowych zastuguja-
cych na szczegolna uwage podkreslit miedzy innymi wrazenia zapachowe i ich
rol¢ w konstruowaniu rzeczywistosci spotecznej oraz powstawaniu spotecznych
dystansow i roznic. Pierwszym znanym, opublikowanym artykulem dotyczacym
socjologii zapachdéw byt tekst, ktorego autorami byli Gale Peter Largey i David
Rodney Watson, zatytulowany po prostu Socjologia zapachow (Largey, Watson
1972, s. 1021-1034). Obecnie wielu badaczy roznych dyscyplin z bogatego
spektrum tzw. nauk spotecznych traktuje zapachy jako laboratorium badawcze.
Opublikowano dotad kilka tekstow z pogranicza antropologii i filozofii zapachow,
ale prym w badaniach i eksperymentach wioda psychologowie zajmujacy si¢
analiza procesow poznawczych (wybrane teksty: Cann, Ross 1989; Rasmussen
1999; Low 2005).

Na gruncie socjologii polskiej Maria Ossowska jako pierwsza postulowala,
aby wszechobecne aromaty staty si¢ przedmiotem analizy dla socjologow roz-
nych specjalnoéci: miasta, kultury, sztuki. Istnieje kilka §ladow w jej notatkach
i zapiskach, ktore potwierdzaja zainteresowanie tematem”.

Dostrzegajac coraz wigksza role zapachéw w tworzeniu rzeczywisto-
Sci spotecznej oraz dla konstrukeji tadu spolecznego i kultury, podczas XIII
Ogolnopolskiego Zjazdu Socjologicznego® zaproponowali$my pojecie osmoso-
cjologii. W naszym zamysle termin ten, wywodzacy si¢ z potaczenia greckiego
osmé oznaczajacego zapach i socjologii, miatby oznacza¢, przynajmniej tymcza-
sowo, swoistg perspektywg teoretyczna i badawcza zwiazana z wplywem zapa-
chéw na zréznicowane sfery zycia spotecznego, zwtaszcza dystanse i stycznosci,
ale rowniez szeroko rozumiane stosunki spoteczne, czyli socjologi¢ zapachow
lub aromatow. Osmosocjologia miesci¢ si¢ moze w obrebie ,,trzeciej socjologii”,

3> Autorzy artykutu kieruja szczegélne podzigkowanie na rgce Pani Rozy Sulek, ktora ze-
chciata stuzy¢ swa bezcenna wiedza na temat aromatycznych zainteresowan Marii Ossowskiej.
Warto dodac¢ ciekawa informacje, dowartosciowujaca dodatkowo rolg zapachow dla polskiej so-
cjologii, iz Stanistaw Ossowski przed grozacym mu zestaniem w roku 1940 w ramach przygoto-
wan kupit sobie tylko flakon wody kolonskiej.

6 Zielona Gora, 13—15 wrzesnia 2007 r.; grupa tematyczna zorganizowana przez Bohdana
Jalowieckiego.
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o ktorej pisze Piotr Sztompka, lub — zamiennie, socjologii zycia codziennego.
»1zecia socjologia traktuje najbardziej serio intuicjg, ktora uparcie przewija si¢
przez calg histori¢ antropologii filozoficznej i socjologii, ze mianowicie czlowiek
jest «istota spoteczna» (...)” (Sztompka 2007, s. 371). Trzecia socjologia, zda-
niem autora, analizuje to, co ,,Zbigniew Herbert nazwat poetycko «przestrzenia
migdzyludzka», a wigc siecia wielokierunkowych relacji migdzy jednostkami.
Taka sie¢ to inaczej pole jednostkowo-spoteczne, nieustannie zmienne i ptynne,
znajdujace si¢ w procesie nieustannego stawania si¢” (Sztompka 2007, s. 372).
Trzecia socjologia ma w zamysle zajmowac si¢ zwyczajnym codziennym zyciem
ludzi, obejmujac catoksztatt zycia spotecznego. ,,Catoksztatt zycia spotecznego
to catoksztalt sytuacji, przez ktore ludzie przechodza w swoim zyciu codzien-
nym” (Collins 2004, s. 45).

Zapachy i ich wplyw na codzienne dziatania, na tres¢ zachowan, ich ukierun-
kowanie, sposob konstruowania tadu, aktywnosci codziennego zycia, moga by¢
przedmiotem roznorodnych analiz socjologicznych. Osmosocjologia moze by¢
zatem jedna z galgzi socjologii zycia codziennego, dostarczajac wiedzy i orien-
tacji szczeg6lnie tym dzialaniom ludzkim, ktére podejmowane sa nawykowo,
spontanicznie i czgsto bez zastanowienia. Nie mamy bowiem watpliwosci, ze
olfaktoryczna sfera zycia spotecznego moze by¢ elementem zaréwno stylu i spo-
sobu zycia, podejmowanych rytuatow, procedur postgpowania i projektowania,
jak irealizacji i odczytywania rzeczywistosci, ktora nas otacza.

Zapach idzie prosto do serc i tam w sposob katego-
ryezny rozstrzyga o sktonnosci lub pogardzie, od-
razie lub ochocie, mitosci lub nienawisci. Kto ma
wladze nad zapachami, ten ma wiadze nad sercami
ludzi.

Patrick Siiskind, Pachnidto (2006, s. 157)

4. Osmoperspektywy badawcze i mozliwosci zastosowania

Naukowcom, ktorych narzgdziem powinno by¢ szkietko i oko, trudno udowad-
nia¢ zjawiska powstajace na skutek tak chwilowych i1 nieuchwytnych ze swej na-
tury osobliwosci zapachowych. Socjologowie badajacy rzeczywisto$¢ spoteczna
nie moga jednak przej$¢ obojetnie wobec catej gamy spolecznych zdarzen, jakie
zachodza wskutek aromatyzacji, lub tez — a contrario — dezaromatyzacji $wiata,
w ktorym przyszto nam zy¢.

Zapachami jako no$nikami znaczen zajmowala si¢ przede wszystkim se-
miologia. Pierre Guiraud zwraca uwagg na struktur¢ symboliczna Kwiatow
zta Charles’a Baudelaire’a, ze szczegdlnym uwzglednieniem warstwy olfakto-
rycznej. Cata konstrukcja poetycznego obrazu $wiata miesci si¢ wedlug autora
Semiologii na osi rozpigtej migdzy smrodem Paryza a zapachem egzotycznych
wysp (Guiraud 1974, s. 88—89).

Paradygmaty, ktore moga postuzy¢ osmosocjologii, to cate spektrum wspot-
czesnych galezi socjologicznych. Rynek kosmetyczny i zapachowy moze bo-
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wiem bra¢ na swoj warsztat socjolog konsumpcji, ktoéry przedmiotem analiz
czyni spoteczenstwo konsumpcyjne i zachowania konsumenckie. ROwnoczes$nie
specjalisci od komunikacji spotecznej moga bada¢ przy okazji reklamy i przemyst
marketingowy skupiony wokot zapachow. Socjologia reklamy bedzie zajmowa-
a si¢ sposobem promocji i zwigkszenia sprzedazy poszczegodlnych zapachow.
Dlaczego ludzie od dziesiatkow lat kupuja Chanel No 5, a inne marki juz dawno
zostaty zapomniane? Co decyduje o wyborze kosmetykéw? Jak chce pachnie¢
dzisiejsze spoteczenstwo?

Zapachy to wielki rynek, o wielomiliardowych obrotach i gwattownym co-
rocznym ich przyroscie. Pokazuja to powazne studia socjologiczne i marketin-
gowe wykonane cho¢by przez SMG/KRC dla Coty Polska w marcu i kwietniu
2007 roku. Wynika z nich, ze kosmetyki zapachowe w polskich drogeriach kupu-
je stale 39% kobiet objetych badaniem, podczas gdy rok wczesniej byto ich o0 6%
mniej. 71 z kazdej setki uzywa kosmetykow zapachowych codziennie i wiele
razy w ciagu doby (Wiadomosci... 2007).

Socjolog ciata i socjolog medycyny bedzie traktowatl zapach jako element kre-
acji badz problem, ktoremu trzeba zaradzi¢ droga interwencji chirurga, np. usu-
nac¢ zbyt aktywne gruczoty potowe.

Odwotujac si¢ do klasycznych teorii socjologicznych, zdaniem autorow tek-
stu, zapach najlepiej rozpatrywac na styku socjologii formalnej, socjologii zycia
codziennego, interakcjonizmu symbolicznego, socjologii refleksyjnej i socjologii
fenomenologicznej. U progu badan nad spoteczna rola zapachu chcemy skupié¢
si¢ w szczegllny sposob na teorii interakcjonizmu symbolicznego, socjologii dra-
maturgicznej i dorobku Ervinga Goffmana. Przypomnijmy, Ze autor ten, postugu-
jac si¢ metafora teatru, przedstawit §wiat jako sceng, a ludzi jako zespot aktorow
odgrywajacych okreslone role. Kazdy ma swoja role do odegrania. Kazdy ma
jednak rowniez swoj fronton i kulisy. Na zewnatrz objawia innym w interakcjach
tylko swoja fasadg, ktorej tres¢ obmysla za kulisami. Rozni aktorzy — uczestnicy
zycia spotecznego — odgrywaja codziennie miliony rél, kreujac i dostosowujac
swoje tozsamosci do okreslonej publicznosci. Bedzie wigc zapach elementem
kostiumu 1 sposobem kreacji tozsamosci. Odpowiednio dobrana won pozwoli
w zamierzony i obmys$lony wczesniej sposob odegra¢ swoja rolg. Gorzej, jesli
staje si¢ stygmatem, swoistym pigtnem, ktorego nie da si¢ pozby¢. W tym sensie
zapach staje si¢ rowniez wyznacznikiem statusowym, ktory decyduje o sile pre-
stizu i zasiggu wladzy, czy to realnej, czy symboliczne;j.

Zapach moze ludzi zbliza¢ i wiazaé, czyni¢ atrakcyjnymi lub, przeciwnie,
oddala¢ i rodzi¢ gniew. Wszak niemal wszyscy czytali fascynujace doniesienia
o roli feromondéw w doborze seksualnym. Wonie sa takze no$nikami stereotypow,
ktore, niestety, przyczyniaja si¢ do dyskryminowania ras, nacji, a nawet pozycji
spotecznych. Pokazuja to przyklady wzigte z klasyki literatury polskiej, ale row-
niez $wiatowej. Najpowszechniejszy stereotyp dotyczy czarnej rasy. ,,Dlaczego
Murzyni $émierdza? Zeby niewidomi mogli tez ich nienawidzi¢” — to najbardzie;
drastyczny rasistowski dowcip ukazujacy, do jakiego stopnia stereotyp ten jest
obecny w $§wiadomosci ludzi biatych. Fraza ,,Murzyn $mierdzi” wpisana do pol-
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skiej wersji wyszukiwarki Google daje bez mata 18 tysigcy roznorakich wynikow.
Georg Simmel szczegodlnie skupil si¢ na roli zapachu w tworzeniu dystansow
spotecznych. Pisat: ,,zmyst powonienia mozna okresli¢ jako zmyst dysocjacyjny,
nie tylko dlatego, ze przekazuje znacznie wigcej bodzcdéw odpychajacych niz po-
ciagajacych. Szok wechowy narasta wprost proporcjonalnie do liczebnos$ci masy,
w jakiej si¢ znajdujemy. Z tej racji wysubtelnienie kultury wiedzie do indywidu-
alizujacej izolacji. Mozliwos$¢ gromadzenia si¢ na Swiezym powietrzu (gdzie nie
groza przykroéci zapachowe — przyp. W.S.T.) miata wpltyw na rodzaj kontaktow
spotecznych w krajach potudniowych” (Simmel 2006, s. 203).

Réznice w pozycji spotecznej coraz czeséciej okresla zapach, jaki charakte-
ryzuje poszczegdlne warstwy spoteczne. Instruktywnych obserwacji dokonuja
tu zazwyczaj ci, ktorzy maja okazje wchodzi¢ do réznych domoéw, np. lekarze
pracujacy w pogotowiu ratunkowym lub wszelkiego rodzaju inkasenci. Warto
przytoczy¢ tu fragment prozy Giintera Grassa, opisujacej przestrzenie kamienic
gdanskich w perspektywie olfaktorycznej: ,,Przemierzalem w gore i w dot klatki
schodowe czynszowych kamienic, w ktorych z pigtra na pigtro zalatywato czym
innym. Zapach duszonej kapusty bywat przyttumiany wonia gotowanej bielizny.
Pigtro wyzej czu¢ bylo glownie kotami albo pieluchami. Za kazdymi drzwiami
wejsciowymi tchneto specyficznym zaduchem. Czyms$ kwaskowatym badz spa-
lenizna, poniewaz pani domu akurat trefita wlosy karboéwka. Zapach starszych
pan: kulki na mole i woda lawendowa. Przesycony wodka oddech owdowiatego
emeryta. Chtonac wonie, stuchajac, patrzac i czujac, poznawatem biede i zgry-
zotg wieloosobowych rodzin robotniczych, pychg i wsciekto$¢ postugujacych sig
napuszenie poprawng niemczyzna urzednikdéw administracji, ktorzy z reguty byli
niewyptacalni (...)

To i duzo wigcej (...) odktadalo si¢ we mnie. (...) Wystarczyto mi cofnaé tasme
czasu, chwyta¢ zapachy, posegregowac¢ smrody, znéw wspina¢ si¢ po schodach,
schodzi¢ w dot, naciska¢ dzwonek lub pukac (...)” (Grass 2007, s. 30-31).

Te réznice spoteczne sa praktycznie nie do zniwelowania: ,,0sobisty kontakt
migdzy warstwami wyksztatconymi i robotniczymi, tak czgsto postulowany ze
wzgledu na wspodlczesna ewolucje spoleczna, zblizenie obu §wiatow, «z ktérych
jeden nie wie, jak zyje ten drugi», nawet jesli ludzie wyksztatceni uznaja je za
etyczny ideat — zalamuje si¢ po prostu na nieprzezwycigzalnej barierze wrazen
wechowych” (Simmel 2006, s. 200).

Jesli juz komus$ uda si¢ wyzwoli¢ z zapachu przypisanego jego warstwie
spotecznej, to wiaze si¢ to zazwyczaj z awansem w catej strukturze spoteczne;.
Mozna powiedzie¢, ze w kwestii statusowego zréznicowania zapachowego lu-
dzie podobni sa pszczotom: ,,wech u pszczoty odgrywa wazne role w zyciu spo-
lecznym. Za pomoca wechu pszczota identyfikuje owady z tego samego roju.
Kasty i funkcje w roju rowniez maja swoje aromatyczne «umundurowanie»””.

Zapach jako pigtno mozemy odczytywac rowniez analizujac miejska przestrzen
i ten wlasnie stygmat — zapachowy — bedzie wspolczesna przyczyna fragmentacji

7 http://www.biolog.pl/article3617.html.
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i prywatyzacji przestrzeni, ktora chcemy si¢ zaja¢. Wspotczesna przestrzen mia-
sta zdaje si¢ bowiem podzielona pomigdzy zapachy naturalne i sztuczne, odpy-
chajace i kuszace.

Widac¢ to bardzo wyraznie w wypowiedziach studentow, poproszonych o krot-
ka charakterystyke olfaktoryczna miast, ktore zamieszkuja. Bieguny percepcji
wyraznie ogniskuja si¢ na zapachach natury i ,.kultury” — zatem owocow tego,
co jest wytworem, ,,produktem” dziatalnosci cztowieka. Mniejsze zroznicowanie
zapachowe ze wzgledu na ich zrédlo daje si¢ zaobserwowaé w przestrzeni wsi,
gdzie dominuje natura. W miescie powoli zatracamy swoja wrazliwos¢ i czgsto
nie umiemy zdefiniowacé, co jest zapachem naturalnym, a co sztucznym. By¢ moze
dzieje sig tak dlatego, ze zatracilismy pewna wechowa zdolnos¢ sublimacji i zycie
w smogu ostabito nasze nieprzyjemne doznania zwigzane z wachaniem spalin czy
innych wyziewow przemystu, podobnie jak ludzi na wsi nie razi zatykajacy nosy
mieszczuchow odor nawozow naturalnych. Badania $laskich miast od strony ich
sfery olfaktorycznej sa wyjatkowo zréznicowane i ujawniaja bogactwo rozma-
itych aromatow, co bedziemy starali sig¢ pokaza¢ w dalszej czgsci artykutu.

5. Przestrzen wechu i osmonostalgia

Swoista dwubiegunowos$¢ konstrukeji tadu spotecznego oparta przez Mary
Douglas na sktadnikach czystosci i zmazy automatycznie niejako kaze umiejsco-
wi¢ smrod po stronie zmazy, a pigkna won w sferach czystosci. Podziat 6w nie
jest jednak oczywisty: po pierwsze ze wzgledu na roéznice percepcji, po drugie
ze wzgledu na roéznice kulturowe. Nalezy bowiem pamigtac, ze kazda kultura ma
swoja specyficzna przestrzen olfaktoryczna, porzadkowana tradycja, zwyczajami
kulinarnymi, bogactwami naturalnymi, ktérymi dysponuje, i dostepnoscia nowo-
czesnych osiagnig¢ kosmetycznych. W odczytywaniu przestrzeni nie mozemy
pomina¢ dorobku Edwarda T. Halla (Hall 1976, s. 81), ktéory w swojej typologii
wlasnie przestrzeni wechowej poswigcit sporo miejsca, zwracajac uwage szcze-
gblnie na zréznicowanie pomig¢dzy bogatym w zapachy i aromaty Wschodem
a utomnym, bezwonnym i nieczulym na subtelnos$ci zapachowe Zachodem.
Mozna powiedzie¢, ze dazacy do maksymalizacji higieny ludzie cywilizacji za-
chodniej wyrugowali bezlitosnie ze swojej kultury bogactwo wszelkich zapa-
chéw naturalnych, a teraz poprzez sztuczne aromatyzowanie pragna przywrocic
otaczajacej ich rzeczywistosci warstwg olfaktoryczna.

W literaturze $wiatowej pojawiaja si¢ jednak takze dowody na stereotypy za-
pachowe dotyczace Europejczykow. W noweli Upalne lato Pani Forbes noblista
Gabriel Garcia Marquez umiescit taka oto charakterystyke przyjezdnej bohaterki:
,.Smierdziata matpimi siuskami. «W ten sposob $mierdza wszyscy Europejczycy,
przede wszystkim latem» (...) Taki jest wlasnie zapach cywilizacji” (Marquez
2004, s. 150). Wérod mieszkancoéw Kanady, niebedacych z pochodzenia potom-
kami przybyszow indyjskich, pokutuje przekonanie o uciazliwos$ci roznoszonego
przez Hindusow zapachu wszechobecnej przyprawy curry i plesniejacych na glo-
wie zawilgoconych turbanow, zbyt rzadko odwijanych i pranych.
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Jako tradycje, ktéra w szczegdlny sposob pielegnowata obecnos¢ zapachow
w kulturze, warto przywota¢ zydowski zwyczaj, ktory kazdej rodzinie kazat
dobra¢ jej tylko wtasciwy i charakterystyczny aromat, bedacy mieszanina prze-
trzymywanych w domu ulubionych zi6t, owocow i suszonych kwiatow: ,,Kazda
rodzina posiadata swoje wilasne olejki. Receptury przechodzity zwykle z ojca na
syna i strzezone byty jako skarb rodzinny i dziedzictwo. Wéréd Zydow spoty-
kamy wielu wybitnych specjalistow, doskonale znajacych si¢ na sztuce wytla-
czania wonnych korzeni i sporzadzaniu mieszanek. Jerozolimskie kobiety miaty
prawo wyda¢ na zakup wonnos$ci jedna dziesiata swego posagu. Niektore no-
sity nawet w sandatach mikroskopijne, skérzane rozpylacze. Wystarczyt jeden
ruch duzego palca u nogi, aby otoczy¢ si¢ obtokiem najwspanialszego Srodka
uwodzicielskiego™®.

Sredniowieczny arabski podroznik Ibn Battuta zwrocil uwage na pachnace ko-
biety Mekki, co jest dla nas potwierdzeniem wielowieckowej tradycji aromatycz-
nej kultury, ktéra towarzyszyta mieszkancom Wschodu: ,,Mieszkancy Mekki sa
bardzo eleganccy i czys$ci w swej odziezy (...) uzywaja wiele wonnosci i proszku
do rzgs (...). Kobiety z Mekki sa niezwykle pigkne, pobozne i skromne. One
réwniez uzywajg tylu pachnidel, ze czesto gloduja, aby méc je kupic za cene
zywnosci. Czgsto odwiedzajq one meczet we czwartek wieczorem, ubrane w naj-
Swietniejsze szaty; i cala Swiatynia przesycona jest zapachem perfum. Kiedy kto-
ra$ z nich odchodzi, stodki zapach trwa w miejscu dtugo po jej odejsciu” (Merton
1986, s. 86).

Zapach moze w niezrownany sposob kreowac ideacyjne projekty ojczyzny
prywatnej, przestrzeni miejskiej czy przestrzeni konkretnej ulicy (duzy wptyw
ma tutaj pami¢¢ wegchowa czlowieka), zwlaszceza gdy jest przeniesiony na karty
ksiazki przez tak wybitnych pisarzy jak Thomas Mann, Marcel Proust czy Bruno
Schulz. Ten ostatni ukazuje nadzwyczaj sugestywnie bogactwo olfaktoryczne
swoich cynamonowych sklepow. Skojarzenia wigkszosci czytelnikow przywo-
huja podczas lektury tytutu od razu zapach tej przyprawy, tymczasem cynamon
autor wybrat do oddania specyficznego koloru: ,,(...) Nazywam je sklepami cy-
namonowymi dla ciemnych boazeryj tej barwy, ktorymi sa wylozone. Te praw-
dziwie szlachetne handle, w p6Zna noc otwarte, byly zawsze przedmiotem moich
goracych marzen. Stabo o$wietlone, ciemne i uroczyste ich wngtrza pachniaty
glebokim zapachem farb, laku, kadzidta, aromatem dalekich krajow i rzadkich
materiatow (...)” (Schulz 1978, s. 67). Jest to jednak dowod na wzajemne prze-
nikanie si¢ koloru, smaku i zapachu w konstruowaniu naszych wyobrazen o da-
nych miejscach. Wielu mistrzow piora dato wyraz swojej osmonostalgii. Witold
Gombrowicz tak wracal do ideacyjnej ojczyzny, jaka byly dla niego Matoszyce
—miejsce, w ktorym si¢ urodzit: ,,(...) zalecialy mnie (gdym spacerowat po parku
Tiergarten) pewne wonie, mieszanina z ziol, z wody, z kamieni, z kory, nie umiat-
bym powiedzie¢ z czego... tak, Polska, to byto juz polskie, jak w Matoszycach,
Bodzechowie, dziecinstwo, tak, tak, to samo, przeciez juz niedaleczko, o mie-

8 http://www.you.opoka.net.pl/kulturalia/perfumy/perfumy.htm.
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dzg, ta sama natura... ktora ja porzucitem przed ¢wier¢ wiekiem. (...) zamknat
si¢ cykl, powrécitem do tych zapachow (...)” (Gombrowicz 1988, s. 140). Ale
1 Ksigze Reportazu, zmarty przed rokiem Ryszard Kapus$cinski malowat obraz
ojczyzny swojego dziecinstwa utkanej z zapachow: ,,Do dzi§ wraca do mnie za-
pach Pinska. Przy kazdym domku byt bowiem ogrédek, a w nim $liwy, morele
i jabtonie. Jesienia miasto pachniato konfiturami, ktore gospodynie szykowaty na
zimg (...) chtopca kusit maty i ciemny sklep z towarami kolonialnymi, ktérego
wlasciciel czgstowat czasem cukierkiem lub kawatkiem chatwy. Wewnatrz pig-
trzyly si¢ blaszane pudetka i stoje z magiczna zawartoscia. Latem odurzajacy za-
pach wychodzit na ulice”™. Za kazdym razem wracat tez zapachami nostalgicznie
podczas swoich niezliczonych podrdzy: ,,Juz na schodach samolotu spotyka nas
inna nowo$¢: zapach tropiku. Szybko odczujemy jego cigzar, jego lepka mate-
rialnos¢. (...) zapach ten bedzie dobiegat do nas z pobliskich gajow palmowych,
wydobywat si¢ z rozpalonej ziemi, unosit nad stgchtymi rynsztokami miasta. Nie
opusci nas, jest czescia tropiku. Nowosc¢? Alez to przeciez won, ktdra wypetniata
sklepik pana Kanzmana «Towary kolonialne i inne» przy ulicy Pereca w Pinsku.
Migdaty, gozdziki, daktyle, kakao. Wanilia, licie laurowe; pomarancze i banany
na sztuki; kardamon i szafran na wage” (Kapuscinski 1999, s. 7-8).

Niezliczona ilo§¢ opisow w literaturze pigknej i poezji obrazow wywota-
nych w pamiegci 1 wyobrazni na skutek wspomnien zapachowych budzi cieka-
wos¢ 1 motywuje do dalszych badan i analiz roli wechu 1 zapachéw w zyciu
spotecznym. Bogactwo skojarzen i emocji, ktore dane zapachy moga wywotac,
powoduje, ze mozemy juz dzi§ mowic¢ o swoistych aromatycznych mapach men-
talnych poszczegdlnych miejskich przestrzeni, o istnieniu szaty zapachowej kaz-
dego miasta, ktora stanowiac o jego wyjatkowosci 1 niepowtarzalnosci, kreuje
jego tozsamos¢, wptywa na tozsamo$¢ mieszkancow i moze stac si¢ narzgdziem
komunikacji spolecznej, ale przede wszystkim czynnikiem rozwoju lub wrecz
przeciwnie, zahamowania postepu, badz narzedziem nowoczesnego marketingu
miejskiego, gdy okaze sig¢ marka, charakterystycznym elementem miasta i sposo-
bem na przyciagnigcie zamoznych inwestorow.

6. Aromatyczna mapa miasta

O tym, ze miasto wydziela zapach, w latach 90. przekonywali Niemcy, pro-
mujac swoja stolicg hastem ,,Berlin, die Stadt die duftet schon” — ,,Berlin, mia-
sto, ktore pigknie pachnie”. Hasto bylo na tyle chwytliwe, ze na berlinskim
Alexanderplatz stangta maszyna, ktéra sprzedawata pojemniki z powietrzem z...
Alexanderplatz (Theiss 2008). Zapachy bowiem stuzy¢ moga kreacji przestrzeni
— kiedy staja si¢ nowoczesnym narze¢dziem marketingu, majacym uatrakcyjnié¢
miejsce 1 przyciagna¢ do niego zamoznych gosci. Uciazliwe zapachy moga stac
si¢ wyzwaniem dla wlodarzy wielu miast, od ktorych wymaga si¢ pilnowania
i utrzymywania porzadku i estetyki. Aromaty sztuczne i naturalne przyczyniaja

9 http://www.kapuscinski.info/page/zyciorys/9.
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si¢ do fragmentacji, segmentacji i prywatyzacji przestrzeni miast, dzielnic i ulic.
Aromaty poszczegolnych miejsc pozwalaja nam na ich oznaczanie. Niektore sa
wazne, inne mniej, jedne lubimy, inne sa dla nas odpychajace. Zapachy miejskie
budza emocje i dzigki temu buduja specyficznie intymny zwiazek pomigdzy mia-
stem i mieszkancami: ,,Paryz objawit mi si¢ przede wszystkim i od razu z cala
swa moca w zapachu. Paryz, ktory znam najlepiej, pachnie metrem, jest zatgchty
i pelen obsikanych §cian. Zapach metra paryskiego, lepki i lubiezny, przylgnat
do mnie, stat si¢ cze$cia mnie, jak i staje si¢ czes$cia innych. Zapach metra, ktory
przejatem, cho¢ cudzy, stal si¢ moj wlasny i w niczym nie kojarzyt si¢ z zapa-
chem domu, wykrochmalonej poscieli. Paryz $mierdzi i jest trudnym miejscem
do mieszkania, a mimo to kocham to miasto takie, jakie jest, krolewskie i bagni-
ste, cuchnace, pelne suteren, burdeli, pocigte wewngtrzna siecia metra, przecigte
na pot serpentyna Sekwany, jak ludzkie ciato, oparte na kregostupie i stanowiace
plataning flakow” (Ryzinski 2006).

We wspotczesnej tkance miejskiej dostrzegamy wyrazne realne i symboliczne
zawlaszczanie przestrzeni miejskiej za pomoca aromatow. Jak wyglada wspot-
czesna olfaktoryczna warstwa metropolii?

Bez watpienia tak udana metafora muzyczna, jaka jest ,,miasto jako symfonia
zapach6éw”, znajduje swoje uzasadnienie w urbanistycznej przestrzeni. Podobnie
jak perfumy rowniez pachnidto miejskie sktada si¢ z wielu réznorakich nut.
O wzajemnych zwiazkach przestrzeni — ulic, doméw, placow, skwerow — 1 ist-
niejacych w tych miejscach zapachow trzeba dzi§ mowic, uzywajac roznych per-
spektyw.

Przede wszystkim, jesli chodzi o korelacje miasta i zapachu, zaznaczy¢ trzeba
dwukierunkowo$¢ oddzialtywania. Z jednej strony zapachy sa obecne w prze-
strzeni miasta z natury, z drugiej strony miasto — jego niepowtarzalna atmosfera
— moze stac si¢ zrodtem inspiracji dla tworzenia sztucznego zapachu przez prze-
myst kosmetyczny. Pierwszy zapach, ktory zostal stworzony niejako w hotdzie
dla niesamowitej i niepowtarzalnej przestrzeni ulicznej, wykreowata Elizabeth
Arden, kanadyjska bizneswoman zafascynowana nowojorska Piata Aleja — 5th
Avenue. Kolejni tworcy mody zapachowej probowali zamkna¢ atmosfere takich
magicznych miast jak Paryz (Soir de Paris marki Bourjois) czy Rzym (Roma —
Laura Biagiotti). Najbogatszego zrodta ,,scents of streets” dostarczaja ostatnio
produkty ekskluzywnej i bardzo snobistycznej marki nowojorskiej — Bond No. 9.
Caly marketing marki skupiony jest na odzwierciedleniu tozsamos$ci poszczegol-
nych fragmentéw tej metropolii za posrednictwem zapachu. Nowy Jork okazuje
si¢ nieprzeniknionym wrecz zrodlem olfaktorycznych doznan, miasto charaktery-
zuje bowiem mieszanka etniczna, kulturowa i cata wielo$¢ zjawisk spotecznych.
Wsrdod 27 powstatych dotad zapachow mozemy odnalez¢ atmosferg takich nie-
powtarzalnych zakatkow Nowego Jorku, jak: Noho, Bleecker Street, Broadway,
Bryant Park, Central Park, Wall Street, Chinatown, New Haarlem, Hamptons czy
Little Italy. Tworcy nowojorskich zapachow pragna rowniez uchwyci¢ atmos-
fere calego miasta (Eau de New York, New York Flying) i marzenie wszystkich
mieszkancdw, umocnione tragedia z 11 wrzesnia (Scent of Peace). Wspolczesna
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szwedzka performerka Sissel Tolaas kolekcjonuje zapachy réznych miejsc i lu-
dzi. W swoim prywatnym archiwum zapachowym ma podobno juz 7 tysigcy
roznych aromatow. Podczas wystawy w Luksemburgu!® zaprezentowata wiasno-
recznie zaprojektowany 1 wykonany rozpylacz zapachow czterech miast: Berlina,
Paryza, Londynu i Nowego Jorku.

Miasto moze by¢ zatem odziane w zapach dwojako: poprzez probg zamknig-
cia jego niepowtarzalnej atmosfery i tozsamosci we flakonie pachnidta, cho¢ nie
mozemy zapominac¢ o zapachach naturalnie istniejacych w przestrzeni i pozwa-
lajacych kreowac¢ miejska tozsamos$¢. Zapach poszczegolnych miejsc w miescie,
ulic i konkretnych doméw wiaze si¢ w sposob nieodtaczny z ludzka pamigcia
i wyobraznig. Wsrod opisow wielu charakterystycznych miejskich zapachow
warto przywotac kolejny — dotyczacy Amsterdamu: ,,(...) wrasta we mnie kazde-
go czwartkowego wieczoru. Staje si¢ znajomy, oswojony, wciaz niedefiniowalny,
ale tak specyficzny, ze nazywam go po prostu zapachem Amsterdamu. Zapach
Amsterdamu jest dla mnie mieszanka zapachu wody, zapachu mokrych kamie-
ni, wiatru przemykajacego migdzy kamienicami, oparow gandzi, ktore wkrada-
ja sie¢ w kazdy niemal zakatek, tytoniu, zwyktego tradycyjnego tytoniu, tytoniu
zapachowego, cygaretek, cygar. To tez zapach perfum, cigzkich, wieczorowych,
intensywnych kobiecych perfum, ale i perfum meskich, egzotycznych, wyrafi-
nowanych, nieagresywnych, ale skutecznie wchodzacych pod skorg. Czgsto tez
zapach deszczu, mokrego asfaltu, mokrej ziemi, mokrego bruku. Zapach smazo-
nego migsa w tureckich fast-foodach, zapach frytkowego oleju, surowek z ke-
baba, keczupu z pizzy na wynos, goracej czekolady, goracej kawy pitej z plasti-
kowych kubkow, aromatyzowanych kadzidetek z niewielkich kafejek. Draznit
na poczatku. Zniesmaczat. Byt obcy, nie moj, dziwny. Zapach obcego miejsca.
Zapach nie mojej przestrzeni. Jednak oswajam go juz tyle czasu, zaznajamiam
si¢ z nim wystarczajaco dlugo, na tyle by stal si¢ rozpoznawalny, na tyle, by
powiedzie¢ sobie «o tak, znow tutaj jestem», gdy wdycham zapach wieczornego
miasta. Przepuszczam przez nozdrza, wchodzi do ptuc, rozprzestrzenia si¢ we
mnie, zadomawia...”!",

Jak wida¢, zapach ma wyjatkowo mocne powiazania z czyms, co wyrazamy
w stowach ,,swojska atmosfera”. Powoduje bowiem, ze jesteSmy u siebie, ze czu-
jemy si¢ zakorzenieni, ze przestrzen okazuje si¢ dla nas goscinna. Niegoscinna
przestrzen olfaktoryczna wywoluje zniechgcenie i odrzucenie zardwno przez jej
statych mieszkancéw, jak i przyjezdnych gosci. Warszawa réwniez doczekata
si¢ opisOw aromatycznych. Wystarczy wspomnie¢ symfoni¢ zapachow, jaka sta-
nowi partytura Kwiatow polskich Juliana Tuwima, ale i wspolczesnie studenci
zajmujacy si¢ profesjonalnie kwestiag miejskich przestrzeni potrafia odtworzy¢
mentalng mapg olfaktoryczna stolicy: ,,Zapach Warszawy to swoisty «kogel-mo-
gel» aromatow. Zapach PKP czy wonie MZK to mieszanka przestrzeni, pasa-
zerow 1 samego pojazdu. Warunki, w ktorych stolica przypomina Delhi w po-

10" Disfashional, Rotonde 1, 62, rue de Bonnevoie, Luksemburg, 21 kwietnia — 27 maja 2007 r.,
kuratorzy: Luca Marchetti i Emanuele Quinz.
11 http://amsterdamka.blox.pl/html.



32 MAREK S. SZCZEPANSKI, WERONIKA SLEZAK-TAZBIR

rze monsunu, opisuje Oska, autorka bloga oskaa.blog.pl: «Zapach tramwajow
w deszczu to bardzo specyficzna kompozycja. W srodku czu¢: mokrych ludzi,
mokre dzinsy, mokre ptaszcze»” (Theiss 2008). Zaniepokojenie wzbudza zapach
Marszatkowskiej bedacy potaczeniem kebaba, perfum z Galerii Centrum i specy-
ficznych zapachow z pobliskich peep-showow i sex barow.

A co poczuja osoby, ktore znajda si¢ w centrum miasta? Wokot Patacu Kultury
i Nauki uchodzacego za wizytowke miasta mozna spotkac sig z cala gama «zapa-
chowy, ktore raczej przypominaja fetor niz perfumy. Do tego dochodzi «specy-
ficzna won» bijaca z podziemi dworca Warszawa Srodmiescie oraz sam Dworzec
Centralny jako samowystarczalne skupisko «zapachow». Tak wyglada centrum
miasta, to napotykaja przybywajacy do stolicy ludzie, ktorych w nozdrza ude-
rzat zapach potu, bieganiny i innych, charakterystycznych tylko dla tego miasta
zapachow. Ale Warszawa to takze zapach czerwcowej, upalnej nocy, trawy na
zielonych przedmiesciach, zapach czekolady z fabryki Wedla na Kamionku, koto
Teatru Powszechnego” (Szymanska-Michalska 2007/2008).

7. Czytanie miasta nosem

Czytajac miasto w perspektywie osmosocjologicznej, zauwazamy trzy glow-
ne plaszczyzny, na ktorych mozemy wyraznie wskazaé rolg zapachow. Zapach
jest czynnikiem tozsamos$ci miejsca i mieszkancow. Aromatyzacja przestrzeni,
naturalna czy sztuczna, pociaga za soba segmentacj¢ przestrzeni i jej uzytkow-
nikow. Mozemy wyrézni¢ miejskie dominanty zapachowe i aromaty poszcze-
gblnych obszarow, nuty glowy i nuty serca. Te, ktdre czuje si¢ nosem, i te, ktore
zyja w pamigci mieszkancow, jak w przypadku Alej Najswigtszej Marii Panny
w Czgstochowie: ,,(...) Wreszcie III Aleja. Tu zapachowe oazy byty trzy, wszyst-
kie istnieja do dzisiaj, cho¢ nie wszystkie zachowaly moc swej woni. Pierwsza
— Cepelig pachnaca skora, wetlna i drewnem — juz kiedy$ opisatam. Druga to
sklep z galanterig skérzana, pachnacy garbnikami. Czgstochowianki wchodzi-
ty tam niby kupowa¢ r¢kawiczki czy portmonetki, a naprawde — pooglada¢ fu-
tra na manekinach. Te ostatnie mnie nie interesowaly, dlatego ciagngtam mame
w ostatnie miejsce — do sklepu ze stodyczami na wysokosci Cepelii, ale po dru-
giej stronie ulicy (byto tam réwniez stoisko z porcelana). Jego wnetrze wypet-
niat aromat wrecz narkotyzujacy — mieszanka czekolady, wanilii i nie wiem, cze-
go jeszcze. Moim zdaniem wygrywat on o cala dlugos¢ z zapachami w sklepie
Wedla w II Alei” (Skiba 2007). Poprzez aromaty dokonuje si¢ réwniez wyraznie
obserwowalna prywatyzacja (olfaktoryczne zawtaszczanie przestrzeni — stacje
benzynowe, cukiernie, piekarnie).

Zapachjestelementem kreujacym tozsamo$¢ miejscaimieszkancow. Dowodem
na to moze by¢ istnienie wielu geograficznych archetypow zapachowych, takich
jak: zapach Libanu (zwiazany z najcenniejszym aromatem cedru na $wiecie),
zapach pustyni — kojarzacy si¢ z cieptem i piaskiem, zapach Wenecji — a $cislej
moéwiac, smrod kanalow, won londynskiej mgty... Kolumbia, wbrew powszech-
nym opiniom, ktére mowia, ze pachnie kawa i kokaing, podobnie jak inne kraje
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iberoamerykanskie promuje si¢ jako kraj pachnacy pomarancza. Jednoczes$nie
poruszajac si¢ po europejskich krajach Potwyspu Iberyjskiego, rowniez widzimy
przywiazanie do zapachu pomaranczy. Na hotelach pojawiaja si¢ zachecajace re-
klamy, nawiazujac do tej woni, ktora unosi si¢ w pokojach goscinnych. Sita kolo-
nizatorow — jak si¢ okazuje — ma roéwniez swoje odzwierciedlenie w naznaczeniu
zajetego terenu swoim zapachem, w tym przypadku — zapachem pomaranczy.
Warto wspomnie¢ w tym miejscu, ze wzajemne zwiazki Kolumbii i pomaran-
czy ukazal noblista Gabriel Garcia Marquez, ktory kazat swojemu bohaterowi
Jose Arcadio Buendii dokona¢ odkrycia kulisto$ci Ziemi, przyrownujac ja wia-
$nie do pomaranczy. Ta wizja Swiata i aromat pomaranczy towarzyszy rowniez
wspotczesnemu tworcy malarstwa i rzezby — Fernando Botero, ktory w Muzeum
Narodowym w Bogocie umiescit ogromne pldtno przedstawiajace wlasnie ow
owoc.

Polskie miasta rowniez styna z zapachow. Szczegolnie te przemystowe — gdzie
dominuje zapach hatdy i wyziewy telluryczne: ropy, metali, ale takze ceramiki
czy czekolady.

Aromatyzacja miejskich przestrzeni shuzy coraz czesciej marketingowi ushug
turystycznych, aby przyciagna¢ wrazliwe nosy, zadne poznania olfaktorycznego.
Tak dzieje si¢ w przypadku chorwackiej wyspy Hvar, ktorej lawendowemu po-
wietrzu nie opart si¢ jeszcze podobno zaden me¢zczyzna, Sri Lanki o niepowta-
rzalnym zapachu herbaty czy portugalskiego Obidos, ktére w zamierzony sposob
wykreowato si¢ jako miasto o najintensywniejszym na §wiecie zapachu czeko-
lady i kakao. Cieszyn rowniez promuje si¢ jako ,,Miasto pachnace magnoliami”.
Wymyslone przez scenarzyste filmowe Jasminum to miescina, ktérej dominuja-
cym zapachem jest jasminowa won, a w klasztorze ,,jasminowym” zamieszkuje
trzech niezwyktlych braciszkéw o zapachu czeresni, czeremchy i $liwy.

8. Gettoizacja przestrzeni w perspektywie osmosocjologicznej

Zapach moze by¢ rowniez swoistym stygmatem, pi¢tnem, od ktorego trudno
si¢ uwolni¢, co powoduje, ze jest imperatywem dla danej przestrzeni, dla tego,
co si¢ w niej dzieje. Dla odczytywania zapachow w przestrzeni bardzo przydatna
okazuje si¢ rowniez perspektywa semiologiczna. Zapach nadaje znaczenie prze-
strzeniom i jest nieodlacznym ich elementem.

Zapachy w przestrzeni miejskiej maja swoj udziat jednak roéwniez w gettoiza-
cji, segmentacji i prywatyzacji miejskich terytoriow. Coraz wyrazniej obecne po-
dziaty w przestrzeni przywotuje fragment Lalki Bolestawa Prusa, w ktorej pod-
kreslona jest wyrazna zapachowa projekcja segmentacji etnicznej na segmentacje
miasta: ,,Co tu u diabta tak czosnkiem zalatuje, panie Klejn? (...) jak te kanalie
Zydy cisna sie na Krakowskie Przedmiescie! Nie moglby to parch, jeden z dru-
gim, pilnowaé si¢ Nalewek albo Swigtojerskiej?” (Prus 1969, s. 214).

Od kilkunastu juz lat obserwujemy sukcesywne, co najmniej symboliczne za-
wlaszczanie miejskiej przestrzeni publicznej z jednej strony przez mieszkancow
tzw. underclass, ktorzy skupieni na waskim wycinku okres$lonej dzielnicy zaj-
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muja niebezpieczne i brudne, odpychajace miejsca zarobwno w centrum miasta,
jak 1 na jego obrzezach, z drugiej za$ strony przez mieszkancow nowej klasy
sredniej, ktoérzy zamieszkuja powstajace jak grzyby po deszczu osiedla zamknig-
te. Nowe miejskie getta — niegoscinne przestrzenie, ktore uniemozliwiaja pelne
uczestnictwo w przestrzeni, a co za tym idzie, w zyciu miasta, wszystkich jego
statych mieszkancow i przybyszow. Podziaty przestrzeni miejskiej na obszary,
ktore odpychaja i zniechgcaja, uniemozliwiaja codzienny dialog wszystkich
mieszkancoéw z ich miastem na takim samym poziomie uczestnictwa, zrozumie-
nia i wptywu.

W miescie wystgpuja wyrazne segmenty przestrzeni pachnacych i przestrzeni
odoru, ktore sa swoista transmisja i odzwierciedleniem przestrzeni biedy i bogac-
twa. Mamy wigc do czynienia z salonami miejskimi, w ktorych coraz czgsciej
znajduja zastosowanie osiagnigcia marketingu zapachowego — sztucznie aroma-
tyzowane, dajace mile skojarzenia, oraz z rezerwatami biedy i smrodu, uryny
1 brudu, hermetycznie zamknigtymi w kregu dziedziczenia statusoOw i roéznic ka-
pitatu kulturowego ich mieszkancow.

Egalitaryzm fetoru, wlasciwy dla przestrzeni miejskich rezerwatow biedy
i ubostwa, ktory najbardziej obrazowo przedstawil mistrz opisu ,,aromatycznej”
zbrodni P. Siiskind — zatamuje si¢ na styku z przestrzeniami zawlaszczanymi przez
rodzaca si¢ klasg $rednia, traktujaca ekskluzywny zapach jako element wtadzy,
prestizu i symbol statusu. Dwa wymiary ujgte w bieguny: czystos$ci i zmazy, tadu
1 bataganu, smrodu i aromatu pozwalaja na wyodregbnienie konkretnych frag-
mentéw miejskiej przestrzeni — wyizolowanych gett, obecnych coraz wyrazniej
w $wiadomosci mieszkancow konkretnego miasta. Krystalizacja aromatycznych
map mentalnych, z wyraznie wyznaczonymi granicami dzielnic dobrych i ztych,
elitarnych i plebejskich, spokojnych i niebezpiecznych, $§mierdzacych i pachna-
cych, zwigzana jest zazwyczaj z rzeczywistymi procesami segregacji spotecznej
w przestrzeni miejskiej. Ladny zapach od zawsze bowiem kojarzony byt z bo-
gactwem, dostatkiem i poczuciem bezpieczenstwa. ,,Jezeli ktos chce by¢ bogaty,
niech wypali drogie cygaro z zamknigtymi oczyma. Jak komus, kto odwiedza
miejsca swojej mtodosci, udaje mi sig, gdy palg taniego papierosa, powrocic¢ cata
istota do tego okresu, gdy takie papierosy palitem” — pisal Fernando Pessoa (2007,
s. 400), ktory zwykt mawia¢, ze smutek, jaki mu towarzyszy, ma swe zrodto
w nadmiarze §wiadomosci. Inny bohater wielkiej literatury, Hans Castorp, miat
przedziwny, snobistyczny zwyczaj maczania palcow w wodzie perfumowane;j
po kazdym spozyciu positku. Leopolda Blooma przesladowat smréd smazone;j
nerki. Holly Golightly, bohaterka Sniadania u Tiffany ego, spokoj odnajdywata
tylko wsréd zapachu srebra i drogich krokodylowych portfeli. Studenci pytani
przez nas o zapachy swoich miast nie zwykli rozréznia¢ poszczegolnych ingre-
diencji miejskiego pachnidta. Aromatyczng mapg miasta przedstawiaja w swych
wypowiedziach zazwyczaj za pomoca ogdlnych, stygmatyzujacych okreslen: tu
$mierdzi bieda, a tu burzujstwem.
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9. Fragmentacja i prywatyzacja

Dzigki pierwszym i1 wstgpnym prébom opisania spotecznej rzeczywistosci za
pomoca zapachdw, a raczej przymiarce do spojrzenia na §wiat czlowieka i jego
kultury w perspektywie osmosocjologicznej, mozemy wyodrebni¢ rdzne para-
dygmaty. Postugujac si¢ nimi, odczytujemy zapach jako swoisty kostium, ktéry
mozna przywdziaé, aby kreowa¢ wizerunek — w tym przypadku — przestrzeni
miasta. Coco Chanel zwykta mawia¢, ze ,.kobieta, ktora nie ma swoich ulubio-
nych perfum, jest jak kobieta bez przysztosci”. W tym sensie miasto bez swoje-
go zapachu wydaje nam si¢ dzisiaj odarte z jakiej$ warstwy swojej tozsamosci
i pozbawione szansy na $wietlany rozwdj. Istnieje jakas pod$wiadoma konotacja
pozytywna milego zapachu i nadziei na dobra przysztos¢, wszak wspolczesna
gwiazda muzyki pop Patrycja Markowska rowniez $piewala: ,,pachniesz ma
przysztoscia”.

Mamy jednak rowniez do czynienia z realnym i symbolicznym zawlaszcza-
niem przestrzeni ulicy za pomoca zapachu. Mowa o codziennych, prostych sytu-
acjach: teren zawlaszczaja np. bezdomni, palacze przy wspolnym stoliku, osoby
naduzywajace perfum. To rodzaj przemocy symbolicznej, ktora sprawia, ze nie
czujemy si¢ dobrze w danym miejscu, ze nie jest ono juz wspolne, ale staje si¢
»czyjes”. I tu rébwniez mozemy wskaza¢ ofensywy zapachowe albo miegjskich
arbitréow elegancji (delikatny zapach perfum, won cygar Cohiba, czyli dyskret-
ny urok burzuazji), albo na przeciwleglym biegunie wyraznie zaznaczajace si¢
defensywy zapachowe czy miejskie ,,skunksy” (zbyt obfite uzycie perfum, naf-
talina, brak higieny, nikotyna, tyton, marihuana). Za posrednictwem zapachu od-
bywa si¢ rOwniez prywatyzacja przestrzeni, jej zawlaszczanie. Realne grodzenie
ulicy nastgpuje poprzez obecno$¢ np. targu rybnego, targu kwiatowego, targu
bawelny made in China, targu herbacianego na Sri Lance, czy wreszcie targu
garncarskiego, na ktorym dominuje zapach wypalonej gliny.

Najbardziej wyrazistym zawlaszczaniem przestrzeni miasta jest dzi$ korzysta-
nie z marketingu zapachowego i sztuczne aromatyzowanie przestrzeni, np. przed
sklepami z pieczywem czy kawa, majace na celu przyciagnigcie klienta ,,niepo-
trafiacego si¢ oprzec¢”.

Inne przyklady fragmentacji przestrzeni ulicy to tworzenie miejsc zieleni, wy-
sypisk $mieci, przestrzenie skatologiczne czy sakroolfaktoryczne, przepetnione
zapachem $wigtosci kojarzonej z topiona stearyna, ogniem i kadzidtem.

Slaskie nuty zapachowe, ktére potraktowaliémy jako laboratorium, nie byty
tak finezyjne: ,,Orzesze kojarzy mi si¢ z zapachem przejezdzajacych samocho-
dow przez centrum, z unoszacym si¢ dymem ich spalin. Centrum ma zapach
uciekajacych chwil, pogoni za pieniadzem i zakupami. W upalne dni ma zapach
rozgrzanego asfaltu. Czasem mozna wyczu¢ specyficzna stodko-kwasna poswia-
tg, ktora unosi si¢ nad sklepami. Od niedawna centrum pachnie takze supermar-
ketem Tesco... nie jest to najlepszy zapach” (Widuch...). ,,Otwieram okno. Tak.
Oczywiscie. Sasiad z domu obok znow pali w piecu jaki$ plastik, stare gumy.
Z komina wydobywa si¢ czamy jak smota dym. Oszczedny jest, to fakt. Tylko
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dlaczego ja nie moge oddycha¢ §wiezym powietrzem? Chyba bylo mu zim-
no. Zawsze rozpala piec wieczorem, tak zeby nikt nie widzial, ze kombinuje”
(Winiarska...).

By¢ moze stuszne bylo niegdysiejsze stwierdzenie, ze $laskie powietrze jest
jak bieda: brudne, cuchnace dymem od palenia wszystkiego, co nadaje si¢ do
spalenia.

Nuty glowy, ktore wyrdznilismy w przytoczonych przyktadowo opisach $la-
skich miast, to: spaliny, dym z kominow, haldy i brud, a nuty serca to won chle-
ba (Radzionkéw), ropy (Czechowice-Dziedzice), hatd (Piekary Slaskie), piwa
(Zabrze), Rawy (Katowice i Swigtochtowice) i wreszcie drozdzy oraz chmie-
lu (Tychy). Ten repertuar olfaktoryczny nie budzi radosci, ale obok smutnych
»wspomnien spalinowych” znalazly si¢ rowniez opisy dla nosa pociagajace:
»Zapach, ktory jest wytwarzany m.in. dzigki mnie, nosi nazwe¢ truskawkowego.
Co roku, mniej wigcej o tej samej porze, pod koniec czerwca, na polu zaczynaja
dojrzewac te boskie owoce. Zapach jest dosy¢ intensywny, bo w naszej okolicy
jest kilkunastu plantatorow, wigc mozna nasza dzielnicg okresli¢ mianem matego
zaglebia truskawkowego. Niektorzy klienci tak wychwalaja owoce naszej pro-
dukcji, méwiac, ze po przekroczeniu pewnej granicy (mniej wigcej po minigciu
Zalewu Rybnickiego) ta specyficzna won unosi si¢ w powietrzu, dlatego specjal-
nie z Rybnika przyjezdzaja po nasze truskawki” (Walach...).

10. Zapach jako przyszlos¢ i czynnik rozwoju miast

Trudno nie zwrdci¢ uwagi na fakt, ze zapach jako nieodtaczny element kultury
ludzkiej ewoluowat razem z postgpem i rozwojem spotecznym. Nauczylismy si¢
walczy¢ z rozktadem bakterii, ktory przyczyniat si¢ dawniej do niewyobrazal-
nego wrecz odoru, towarzyszacego wszystkiemu 1 wszystkim. Trudno o lepszy
przyktad wspdlnoty spolecznego smrodu, niz przedstawia autor sfilmowanego
nie tak dawno Pachnidta: ,,W epoce, o ktorej] mowa, miasta wypelnial wprost
niewyobrazalny dla nas, ludzi nowoczesnych, smrod. Ulice $mierdzialy tajnem,
podworza $mierdzialy uryna, klatki schodowe §mierdziaty przegnitym drewnem
1 odchodami szczuréw, kuchnie — skista kapusta i baranim tojem; w niewietrzo-
nych izbach $mierdzialo zastarzatym kurzem, w sypialniach — nieswiezymi prze-
$cieradtami, zawilglymi pierzynami i ostrym, stodkawym odorem nocnikéw.
Z kominkow buchat smrod siarki, z garbarni smrod zracych tugdw, z rzezni smrod
zakrzeptej krwi. Ludzie $§mierdzieli potem i nieprang garderoba; z ust cuchngto
im zepsutymi zg¢bami, a z zotadkdéw odbijato im si¢ cebula, a ich ciala, jezeli nie
byly juz catkiem mlodziencze, wydzielaly won starego sera, skwasniatego mleka
i obrzektych, zrakowaciatych tkanek. Smierdziato od rzeki, §mierdziato na pla-
cach, $mierdzialo w kosciotach, $mierdziato pod mostami i w patacach. Chtop
$mierdziat tak samo jak kaptan, czeladnik tak samo jak majstrowa, Smierdziata
cata szlachta, ba — nawet krol §mierdziat, $mierdziat jak drapiezne zwierzg, a kro-
lowa $mierdziala jak stara koza, latem i zima. Albowiem w osiemnastym wieku
nie potozono jeszcze kresu rozktadowej robocie bakterii, totez nie bylo takiej
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ludzkiej dziatalnos$ci, czy to konstruktywnej, czy to niszczycielskiej, nie byto
takiego przejawu kietkujacego albo ginacego zycia, ktoremu by nie towarzyszyt
smrod” (Siiskind 2006, s. 56).

Wraz z postepem cywilizacyjnym rozwijat si¢ przemyst perfumiarski i che-
miczny, pozwalajacy na wigksza higien¢ intymna. Masowo produkowane mydto,
jego dostepnosé, obejmujaca warstwy spoteczne kompletnie wykluczone i po-
zbawione $rodkéw do zycia, pozwolilo na wzgledne przynajmniej ujednolicenie
zapachowe, dajac kres egalitaryzmowi smrodu, rozpoczynajac jednak rownole-
gle erg stosowania zapachu jako swoistego atrybutu wiadzy i wyzszosci. Odkad
r6znego rodzaju pachnidta mozna po prostu kupi¢, gdyz sa ogdlnie dostgpne na
rynku, traktujemy zapach jako swoisty kostium, ktory mozemy natozy¢ i odgry-
wac rolg, czy to pongtnej panny na wydaniu, czy bogatego biznesmena owianego
chmura wytwornego aromatu cygar ,,Partagas Eminentes”.

Dzisiaj zapach moze stuzy¢ rozwojowi miast dzigki przyciaganiu licznej rze-
szy turystow, zadnych doznan olfaktorycznych i sprawdzenia wtasnym nosem,
czy rzeczywiscie dane miasto pachnie tym, o czym glosi w swoich reklamach.
Przyktadem jest tutaj wspomniany juz wcze$niej sztucznie wykreowany zapach
portugalskiego miasteczka, ktore czerpie zyski z festiwalu czekolady.

,Co roku w czasie jednego z jesiennych tygodni portugalskie Obidos pachnie kakao.
Odbywa sie tu Miedzynarodowy Festiwal Czekolady. Z catego $wiata do architektonicznej
peretki Estremadury zjezdzajg profesjonalni cukiernicy, znawcy szlachetnego produktu,
amatorzy wszelkich spozywczych rarytasow, tasuchy i turysci. Zasadniczym warunkiem
czynnego uczestniczenia w imprezie jest nowatorstwo w kulinarnym wykorzystaniu cze-
kolady.

Tajemniczy inicjator Miedzynarodowego Festiwalu Czekolady w Obidos to jakis byty
mieszkaniec miasta, ktéry na stodkim biznesie dorobit sie fortuny w Stanach Zjednoczo-
nych i czes¢ pieniedzy przeznaczyt na realizacje niebywatego przedsiewziecia. Pragnac
przediuzy¢ sezon turystyczny w swoim ukochanym miejscu urodzenia, wymyslit organiza-
cje jednej z najstodszych imprez na swiecie. Udato mu sie to w miejscu nieposiadajgcym
zadnych czekoladowych tradycji. Zmobilizowat miejscowe wiadze, zainteresowat Swiato-
wych potentatéw czekoladowej branzy, koneserow kulinarnych i biura podrézy”.

Zrédto:http://www.mytravelblog.pl/podroze/carley/europa-portugalia-obidos-estremadura.html.

Wtodarze miast maja dzi$ przed soba zadanie wykreowania r6znych elemen-
tow miejskiego krajobrazu, ktore przyciagna turystow czy inwestorow. Stawa
aromatyczna moze przyczyni¢ si¢ do wigkszego zainteresowania atrakcyjno-
$cig danego miasta. Nalezy jednak unika¢ konotacji negatywnych, jak dzieje si¢
w przypadku Trzebini czy §laskich Czechowic-Dziedzic, w ktdérych to miastach
zapach rektyfikowanej ropy jest tak nieznosny, ze pozwala funkcjonowaé nor-
malnie tylko przyzwyczajonym mieszkancom, a wigc nieodczuwajacym go juz
tak dotkliwie.

Bogactwo zapachoéw miejskich to nieprzeniknione zrodto wciaz nowych do-
znan dla uzytkownikow przestrzeni miasta, a co za tym idzie, dla obserwato-
réw ulicznego zycia, ktorzy glownym narz¢dziem swoich badan uczynili nos.
Staramy si¢ przemierza¢ miasto, by¢ flaneurami, ktorzy uzywaja wtasnie zmystu
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powonienia, zeby opisaé¢ poszczegédlne fragmenty miasta. Wrazliwi na pigkno
subtelnych aromatow, ale i zapach biedy i ubdstwa. Jako socjologowie miasta nie
przechodzimy oboj¢tnie wobec rezerwatéw wywolujacych wstret, ale chcemy re-
witalizowac¢ nie tylko umysty, lecz takze przestrzenie zapachow wspodtczesnych
gett. Podobnie jak Zbigniew Herbert, odczuwajacy bolesnie biede domow przed-
miescia, wyrazat tesknote majaca odmieni¢ ich oblicze:

Domy przedmiescia o podkrazonych oknach

domy kaszlace cicho

dreszcze tynku

domy o rzadkich wtosach

chorej cerze (...)

chciatbym wam wymysla¢ imiona

napelnia¢ zapachem Indii (...) (Herbert 1998, s. 27).
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URBAN SCENTS. 'RAGMENTATION AND PRIVATIZATION
OF SPACE FROM THE PERSPECTIVE OF SOCIOLOGY
OF SCENT

From the five senses that men have the sense of sight and touch, though seem-
ingly the most acute, are limited when it comes to examining space and all phe-
nomena that occur in it. Moreover, it is much more difficult to examine space
through the sense hearing and it is almost impossible to taste it, even if it is hu-
manized. Another human sense i.e. the sense of smell which enables us to recog-
nize different scents may, due to its transitory and temporary nature, appear to be
useless when it comes to examining space. Nonetheless, if we concentrate on all
the scents that fill the space, they are frequently a more distinctive and prominent
landmark than, for example, a building or a road. Therefore, it seems to be vital
that the perspective of sociology of scent be adopted if we want to make a more
in-depth analysis and interpretation of space dynamics.

The scents that fill a chosen urban and suburban old industrial region are ana-
lysed and observed in this study.

What are the scents that fill urban space?

On the one hand there is the tempting scent of private space, which is filled
with artificial perfumes and air fresheners. However, on the other hand there is
the unpleasant and offensive odour from neglected backyards and outhouses; the
odour coming from a local beer stand and an aromatic bouquet of cognac in a ho-
tel bar; obnoxious odours emitted by mine slag heaps and the scent of the pine
forest.

We aim to show that a wide range of different smells, ranging from delicate
and lovely scents to offensive and foul odours, have a growing influence on frag-
mentation and privatization of urban space.



